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1. éComo se construyo el Mddulo?

Contenido

2. ¢Quiénes participaron en la construccion del Modulo?
3. ¢éQué competencia evalua el Modulo?
4. Afirmacionesy Evidencias.

5. Ejemplos de preguntas.
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1. éComo se construyo el Modulo
de
Procesos Comunicativos?
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| DIRECCION ACADEMICA

" COMITE DE _ <:> ‘ COMITE DE ELABORACION
FUNDAMENTACION (MBE)
" COMITE TECNICO DE
VALIDACION
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PLAN DE TRABAJO

1. Convocatoria, seleccién y conformacion de Comités de Expertos.

2. Delimitacion de la perspectiva conceptuales del Mddulo. Definicién del objeto de la evaluacion y competencia
a evaluar.

3. Construccion de las Afirmaciones y las Evidencias - Modelo Basado en Evidencias (MBE).

4. Elaboracion vy socializacion del documento sobre evaluacién, competencia y las especificaciones de la
prueba (Afirmaciones y evidencias).

5. Disefio de Tareas y construccion de ejemplos de Preguntas (MBE).

6. Seminario Taller de capacitacion en construccion de preguntas (MBE).

7. Elaboracion de preguntas - Modelo Basado en Evidencias (MBE).

8. Talleres (6) de revisién de preguntas por los Comités de Expertos.

9. Debates (9) sobre el Marco Conceptual de Fundamentacion del Modulo en Procesos Comunicativos.
10. Talleres (4) de ajustes y validacion de preguntas (MBE).

11. Construccion de la Prueba 2012 — 2013.

12. Presentacion del Marco Conceptual de Fundamentacion del Médulo en Procesos Comunicativos.
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2. ¢ Quiénes participaron en la
construccion
del Médulo de Procesos
Comunicativos?
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COMITE DE FUNDAMENTACION

Y DISENO

REGION INSTITUCION EXPERTO
Centro U. Sabana 1.Maritza Ceballos S.
Antioquia U. Antioquia 2. Maria Fernanda Arias
Caribe U. Norte 3. Jesus Arroyave
Eje Cafetero U. Area Andina 4. Mauricio Vera S.
Centro U. Santo Tomas 5. Arturo Uscategui
Occidente U. Auténoma O. 6. Ana Lucia Bonilla
Oriente U. F. P. Santander 7. Héver Paez Quintana
Diseio U. Libertadores 8. Armando Chigangana
Publicidad U. Central 9. Ingrid Zacipa Infante
Publicidad U. Politécnico 10. César Atehortua R.
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COMITE DE CONSTRUCTORES DE PREGUNTAS

REGION
Centro
Centro
Centro
Centro
Centro
Antioquia
Eje Cafetero
Eje Cafetero
Occidente
Oriente
Diseiio
Diseno
Publicidad

INSTITUCION
U. Javeriana - Bogota
U. Jorge Tadeo Lozano
U. Externado de Colombia
UNAD
INPAHU
U. Antioquia
U. Catolica Popular
U. Tolima
U. Santiago de Cali
UNAB
U. Bolivariana — Medellin
U. Area Andina — Pereira
U. Central

EXPERTO
. Monica Salazar
. Juan Carlos Cérdoba
. Diego Mazorra Correa
. Ilvan Arana Saenz
. Roberto Gayon Tavera
. Nora Villa Orrego
.Julidan A. Burgos Suarez
. Hernan Rodriguez
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. Jorge P. Lozano B.
10. Nadya Forero Cely
11. Juliana Restrepo
12. Natalia Arango
13. Ingrid Zacipa
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COMITE DE APROBACION

INSTITUCION
U. Central
U. Jorge Tadeo Lozano
U. Politécnico
U. Rosario
UNIMINUTO
U. Javeriana — Cali

EXPERTO
1.Martha Lucia Mejia S.
2. César Giraldo Barreno
3. Nancy Ballestas C.
4. German Ortiz Leiva
5. César A. Rocha
6. Diego Bermudez

Prosperidad
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3. ¢ Queé evalua
el Modulo de Procesos
Comunicativos?
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El mddulo de Procesos
Comunicativos...

1. Evalua en los estudiantes y egresados las competencias especificas
de los programas de formacion en los campos profesionales vy
disciplinares afines y articulados a la Comunicacion.

2. Evalua un saber hacer complejo en contextos especificos en los
grupos de programas o areas de conocimiento afines a la
Comunicacion. Por lo tanto, da cuenta de los haceres complejos vy
articulados que comparten distintas formaciones y profesiones de la
Comunicacion Social, el Periodismo, la Publicidad y el Diseno
Comunicativo o Grafico.

3. Promueve el didlogo y el encuentro entre distintos programas que
comparten antecedentes, problematizaciones, propositos,
herramientas y/o compromisos comunes.
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4. ¢Qué Competencia evalua el
Modulo de Procesos
Comunicativos?



0 Prosperidad
(CF@SM paraitodos

mejor saber

La capacidad para comprender procesos de
produccion de sentido y disenar estrategias vy
productos comunicativos a partir de la
interpretacion de contextos sociales y culturales,
de acuerdo con problematicas y demandas

especificas.
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5. Afirmaciones y evidencias
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El Modulo de Procesos Comunicativos parte
entonces de cuatro (4) Afirmaciones,
entendidas éstas como las categorias y premisas
basicas de |la Prueba, expresadas en enunciados
generales y englobantes que se hacen acerca de
lo que pueden hacer los estudiantes en las
categorias de evaluacion definidas.
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AFIRMACIONES

» Comprende los procesos vy dinamicas propios de la
produccion de sentido en contextos especificos.

» Comprende los productos que hacen parte de Ia
produccion de sentido en contextos especificos.

» Disefia estrategias de comunicacidn pertinentes para
contextos especificos.

» Disefia productos de comunicacion pertinentes para
contextos especificos.
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AFIRMACION NUMERO 1

» Comprende los procesos y dindmicas propios de la
produccion de sentido en contextos especificos.

EVIDENCIAS

1.1. Analiza los componentes de los procesos comunicativos en
sus aspectos de produccion, circulacion y consumo.

1.2. Da cuenta de los elementos del contexto sociocultural
presentes en el proceso de produccion de sentido.

1.3. Analiza las implicaciones sociales y culturales derivadas de
los procesos de produccion de sentido.
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AFIRMACION NUMERO 2

» Comprende los productos que hacen parte de la produccion
de sentido en contextos especificos.

EVIDENCIAS

2.1. Reconoce en un producto comunicativo, los elementos que
dieron lugar a un sentido.

2.2. Reconoce en los productos comunicativos las estructuras
qgue dan lugar al sentido.

2.3. Interpreta en los productos comunicativos los referentes
socioculturales que dan lugar a la produccion de sentido.
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AFIRMACION NUMERO 3

> Disefia estrategias de comunicacion pertinentes para contextos especificos.

EVIDENCIAS

3.1. Identifica problematicas y necesidades en diferentes contextos
socioculturales que pueden ser abordadas desde la comunicacion.

3.2. Establece objetivos estratégicos en funciéon de las problematicas vy
necesidades detectadas.

3.3. Determina los destinatarios y medios o soportes pertinentes para el logro
de el o los objetivos de una estrategia de comunicacion.

3.4. Establece las fases de procesos estratégicos para el cumplimiento de los
objetivos planteados.

3.5. Define mecanismos de seguimiento y evaluacion de procesos estratégicos
de comunicacion.
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AFIRMACION NUMERO 4

» Disefna productos de comunicacion pertinentes para
contextos especificos.

EVIDENCIAS

4.1. Entiende como las modificaciones del contexto pueden o no
modificar el sentido de un producto comunicativo.

4.2. Tiene en cuenta las caracteristicas socioculturales de los
destinatarios para el diseno de productos comunicativos.

4.3. Determina el proposito de los productos comunicativos que
disena.

4.4. Elige los medios y lenguajes que usa en funcion de los fines
y destinatarios del producto comunicativo.
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iGRACIAS POR SU ATENCION!

www.icfes.gov.co



